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1. Allgemeine Informationen

Die Standortagentur Tubingen - Reutlingen - Zollernalb GmbH ist ein Zusammenschluss von
30 Stadten und Gemeinden, der Landkreise Tibingen und Reutlingen sowie des Zollernalb-
kreises, der Industrie- und Handelskammer, der Handwerkskammer und dem Regionalver-
band Neckar-Alb. Sie wurde am 19.12.2003 gegriindet. 2008 wurden die Stadte Rottenburg
am Neckar und Geislingen als neue Gesellschafter in die Standortagentur aufgenommen.

Zentrale Aufgabe der Gesellschaft ist im Rahmen der kommunalen Aufgabenerfillung die
Entwicklung, Bundelung und Durchfihrung von MaRnahmen des Standortmarketings fir die
Region Neckar-Alb zur Starkung der Region Neckar-Alb. Zum Unternehmensgegenstand
gehoren samtliche damit zusammenhangenden und den Gesellschaftszweck férdernden
Geschafte.

Die Gruppe Kommunen, zu der auch der Regionalverband Neckar-Alb gehort, halt vom
Stammkapital (50.000 Euro) 60 %, die Gruppe Wirtschaft 40 %. In diesem Verhaltnis spiegelt
sich auch die Verteilung von Verantwortungs- und Entscheidungskompetenz wider: Von den
20 Sitzen im Aufsichtsrat werden 12 von der Gruppe Kommunen und 8 von der Gruppe Wirt-
schaft eingenommen. Dem Aufsichtsrat gehort der Verbandsvorsitzende des Regionalver-
bands Neckar-Alb an. Stellvertreter ist der 1. Stellvertretende Vorsitzende der Verbandsver-
sammlung.

Aufsichtsratsvorsitzende der Standortagentur ist Oberblrgermeisterin Barbara Bosch, Reut-

lingen. Stellvertretender Vorsitzender ist Eberhard Reiff, Prasident der IHK. Geschaftsfuhrer
ist Dr. Wolfgang Epp, Hauptgeschaftsfuhrer der IHK.
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2. Beteiligungsbericht (Vorgang, Aufgabe)

Der Regionalverband Neckar-Alb ist aufgrund des einstimmigen Beschlusses der Verbands-
versammlung vom 22.07.2003 Mitglied der Standortagentur. Der Beschluss enthalt den Auf-
trag, der Verbandsversammlung jahrlich einen schriftlichen Tatigkeitsbericht vorzulegen.

Nach § 105 Abs. 2 GemO haben Gemeinden jahrlich einen Beteiligungsbericht zu erstellen.
Auf diese Weise sollen sie dem Gemeinderat und der Offentlichkeit Rechenschaft tber die
Entwicklung ihrer Unternehmen in Privatrechtsform geben und einen Beitrag zur grofieren
Transparenz Uber die ausgegliederten Aufgabenbereiche leisten. Die Vorschriften Uber das
kommunale Unternehmens- und Beteiligungsrecht (§§ 102 - 108 GemO) finden auch auf die
Regionalverbande Anwendung (§ 42 LplG).

Der letzte Beteiligungsbericht (2007) (vgl. RV-Drucksache Nr. VII-63) wurde in der nichtof-
fentlichen Sitzung des Verwaltungsausschusses am 11.11.2008 und der 6ffentlichen Sitzung
der Verbandsversammlung am 02.12.2008 behandelt. Seither fand, insbesondere wegen der
Neukonstituierung der Verbandsversammlung im Herbst letzten Jahres, keine Sitzung des
Verwaltungsausschusses statt. Deshalb wird der Beteiligungsbericht 2008 erst heute vorge-
legt.

Nach den gesetzlichen Bestimmungen konnten sich die Angaben im Beteiligungsbericht Gber
die Standortagentur Tlbingen - Reutlingen - Zollernalb GmbH auf wenige Eckdaten (Gegen-
stand des Unternehmens, Beteiligungsverhaltnisse und Stand der Erflllung des 6ffentlichen
Zwecks des Unternehmens) beschranken. Es widersprache jedoch den Zielen der Gesell-
schaft selbst, aber auch dem Ziel, das der Regionalverband Neckar-Alb mit seiner Beteili-
gung verfolgt, wenn sich die Berichterstattung nur streng entlang der gesetzlich vorgeschrie-
benen Mindestanforderungen bewegen wirde. Der vorliegende Beteiligungsbericht soll die
Information erhéhen und zur engagierten Au3endarstellung der Standortagentur beitragen.

3. Was macht die Standortagentur?

Die Standortagentur Tubingen - Reutlingen - Zollernalb GmbH

* macht regionale, nationale und internationale Anzeigenwerbung zur Steigerung des Be-
kanntheitsgrades der Region Neckar-Alb

= wirbt fir die Region dort, wo die Entscheider sitzen

» scharft konsequent das Profil der Region Neckar-Alb in den Bereichen Wirtschaft, Wis-
senschaft, Landschaft

= gibt aktuelle und mehrsprachige Informationen tber die Region durch Internetauftritte
» prasentiert die Region auf Messen

= unterstitzt die Werbung mit begleitenden Broschuren, Postern und Filmen

= spricht direkt mit potenziellen Investoren

= st der erste Ansprechpartner bei Anfragen aus ganz Europa zu Unternehmensansied-
lung, zu Unternehmensibernahme und zu Aus- und Weiterbildungsmaoglichkeiten
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4. Organe der GmbH im Uberblick:

Aufsichtsrat und seine Vertreter fiir die Wahlperiode 29. Nov. 2007 bis 29. Nov. 2011

Mitglied Vertreter
Handwerkskammer Dr. Joachim Eisert Rainer Neth
Handwerkskammer Harald Herrmann Bernd Heusel
Handwerkskammer Joachim Mohrle August Wannenmacher

Industrie- und Handelskammer

Markus Schmid

Eugen Schaufele

Industrie- und Handelskammer

Eberhard Reiff

Dr. Thomas Lindner

Industrie- und Handelskammer

Christian O. Erbe

Prof. Dr. Bernd Engler

Industrie- und Handelskammer

Wolfgang Bauer

Prof. Dr. Peter Niel3

Industrie- und Handelskammer

Heinz-Peter Stoll

Johannes Schworer

Stadt Reutlingen Barbara Bosch Peter Rist
Stadt Tubingen Boris Palmer Michael Lucke
Landkreis Reutlingen Thomas Reumann Gerd Pflumm

Landkreis Tubingen

Joachim Walter

Hans-Erich Messner

Zollernalbkreis

Gunther-Martin Pauli

Matthias Frankenberg

Regionalverband Neckar-Alb

Dr. Edmund Merkel*

Holger Dembek

Zollernalbkreis

Dr. Jurgen Gneveckow

Karl-Josef Sprenger

Zollernalbkreis Jurgen Weber Michael Maier
Landkreis Reutlingen Rudolf Hel3 Klaus Bender
Landkreis Reutlingen Dietmar Bez Mike Minzing
Landkreis Tubingen Werner Fifka Friedrich Freiherr von

Ow-Wachendorf

Landkreis Tubingen

Thomas Holsch

Dr. Jurgen Soltau

*ab 24.11.2009 Eugen Hoschele
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Die Gesellschafterversammlung besteht aus folgenden 30 Stadten und Gemeinden:

Albstadt Kusterdingen
Ammerbuch Metzingen
Balingen Mossingen
Bodelshausen Munsingen
Duldlingen Pfullingen
Engstingen Pliezhausen
Eningen unter Achalm Reutlingen
Geislingen Riederich
Gomaringen Romerstein
Grabenstetten Rottenburg am Neckar
Grafenberg Schomberg
Haigerloch Starzach
Hausen Tubingen
Hechingen Walddorfhaslach
Hulben Wannweil

den Landkreisen Tiubingen und Reutlingen sowie dem Zollernalbkreis, dem Regionalverband

Neckar-Alb, der Handwerkskammer und der Industrie- und Handelskammer.
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5. Auswahl und Finanzierung der Projekte

Die einzelnen Projekte der Standortagentur schlagen die Gesellschafter vor, die wiederum

ihren Entscheidungsgremien verpflichtet sind. Im Aufsichtsrat kommt es dann zur Entschei-
dung Uber diese Vorschlage. Die gemeinsame Finanzierung von Projekten durch die Kom-
munen auf der einen Seite und durch die Wirtschaftskammern auf der anderen Seite bildet
die Basis fur regionale Kooperationen.

Ein maximales Projektvolumen von insgesamt 300.000 Euro im Jahr 2008 sorgt dafur, dass
die Ausgaben Uberschaubar bleiben und keinen Gesellschafter tiberfordern. Basierend auf
diesem Projektvolumen werden jahrliche Budgetplanungen erstellt.

Planung Planung in Ist per
EURO 31.12.2008

Homepages gesamt 32.000 27.071
neckaralb.de 16.000 11.710
tourismus-schwaebische-alb.de 16.000 15.361
Werbung/PR gesamt 120.000 98.078
Anzeigenneuentwurf Automotive 7.000 7.022
Neue, kleinere Anzeigenformate 5.000 5.760
Anzeigenschaltung uberregional 15.000 7.622
Anzeigenschaltung regional 15.000 8.259
Advertorial Stuttgarter Zeitung 20.000 13.167
Anzeigenschaltung international 30.000 39.881
Google Internet-Werbung (Adwords) 1.000 972
Taxi Berlin 3.000 750
Roll up (Hohenzollern, Verortung, 3.000 2.954
Automotive)
Gutscheine SNA 0 134
Neue Messe Stuttgart 20.000 0
Flyer / Poster 0 7.451
German Wings Booklet 1.000 4.106
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Planung Planung in Ist per
EURO 31.12.2008
Sonderaktionen gesamt 50.000 39.720
Werbung in Outletcity Metzingen fiir die Region 10.000 10.000
Messebekleidung 2.000 0
Pressearbeit Textil / Technische Textilien 12.000 11.900
Journalistenreise Medizintechnik 8.000 0
Standortprasentation Osterreich 18.000 17.820
Messebeteiligungen gesamt 60.000 53.956
Motek Beteiligung 10.000 10.000
ExpoReal Beteiligung 40.000 32.870
TopClinica Beteiligung 10.000 11.086
Katalogausstellungen gesamt 10.000 9.388
Subcontracting 2.500 2.356
electronica 2.000 2.155
CeBIT 3.000 2.975
Medica 2.000 181
Arab Health 500 1.721
Buchhaltung/Verwaltung 10.000 7.845
Reserve 18.000 11.305
Gesamtbudget 300.000 247.363
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Von den anfallenden Kosten werden 60 % von der Gruppe Kommunen und 40 % von der
Gruppe Wirtschaft getragen. Den auf die Gruppe Kommunen entfallenden Anteil bringen die
drei Landkreise und der Regionalverband mit jeweils 19.000 Euro sowie die Stadte und Ge-
meinden - abhangig von der Zahl der Einwohner - auf.

Planung Planung in Ist per
EURO 31.12.2008
Zusatzliche Aktivitaten aus Budget 75.000 36.420
2007
Transportabler Messestand 5.000 5.098
Flyer/Poster 10.000 0
Standortprasentation Schweiz 39.000 11.915
Premiumpaket Osterreich 6.500 7.684
Markting-MaRnahmen (DB, LKW-Planen) 11.000 7.866
Veranstaltungen 3.500 3.857

Das Restbudget aus dem Jahr 2007 wurde fur zusatzliche Werbemalinahmen ausgegeben.
Da die Summe von € 75.000 im Jahr 2008 nicht vollstandig bendtigt wurde, ist die Restsum-
me von € 36.420 ins Jahr 2009 Ubertragen worden. Mit diesem Budgetiiberschuss und dem
Uberschuss aus 2008 wird, wie in der Sitzung des Aufsichtsrats am 27. 04. 2009 beschlos-
sen, das Bildungsportal Neckar-Alb sowie der Relaunch der Website www.neckaralb.de fi-
nanziert.

6. Leistungsbericht 2008
Projektiibergreifende MarketingmaBnahmen

Die Standortagentur hat sich das Marketing fur die gesamte Region zum Ziel gesetzt, ohne
das Subsidiaritatsprinzip zu verletzen und in Konkurrenz zu kommunalen Marketingmal3-
nahmen zu treten. Mit Ubergreifenden Marketing- und WerbemalRnahmen sollen die Starken
der Region bekannter gemacht werden, Kooperationen, Investitionen und Informationsaus-
tausch sollen geférdert und somit die Wirtschaftskraft der Region gesteigert werden.

Hier setzt die Standortagentur an. Eine Anzeigen- und Imagekampagne soll potenzielle Inve-
storen aus dem In- und Ausland, qualifizierte Fach- und Flhrungskréafte und junge Familien
ansprechen. Mit einem informativen und ansprechenden Internetportal sowie einer zielgrup-
pengerechten Investorenwerbung werden diese Ziele umgesetzt.

Imagekampagne

Um die Region Neckar-Alb im harten Wettbewerb der Regionen in Deutschland und Europa
zu positionieren, wurde eine Imagekampagne konzipiert, die auf positive Resonanz trifft. Es
wurde eine Botschaft formuliert, die fir die gesamte Region gilt, und eine Idee, um die
Standortvorteile einzigartig darzustellen. Darauf basiert die Imagekampagne als zentraler
Teil des Kommunikationskonzepts, das auf sympathische Art die Leistungsfahigkeit und die
idealen Voraussetzungen des Standorts deutlich machen soll.
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Die Kampagne zeigt, dass die Region Neckar-Alb schon heute fit fir die Zukunft ist, weil sie
wesentliche Faktoren bietet, die dafiir ausschlaggebend sind, dass "Zukunft entstehen und
gedeihen" kann. Die Starken der Region liegen in der Bildung, der Forschung, der Wissen-
schaft und nicht zuletzt auch in der hohen Lebensqualitdt. Zudem soll deutlich werden, dass
die Zukunft der Europaischen Metropolregion Stuttgart im Stiden und damit im idealen Drei-
eck von Munchen, Stuttgart und Zirich liegt. Die Lebensqualitat in der Region Neckar-Alb ist
hoch. Dazu kommen sehr gute Ausbildungsmoglichkeiten und renommierte Fachhochschu-
len und Universitaten. Mit der neuen Messe auf den Fildern und Stuttgart 21 gewinnt die Re-
gion Neckar-Alb nochmals an Bedeutung. Auch die Nahe zum internationalen Flughafen
Stuttgart stellt einen echten Standortvorteil dar. Der Slogan ,Zukunft - wir haben schon mal
angefangen® weist charmant auf die Starken des Standorts hin.

Die Bewerbung des Profils ,Wirtschaft, Wissenschaft und Landschaft* wurde u. a. realisiert
durch:

* Internetauftritt www.neckaralb.de

» Sonderbeilagen in der ortlichen Presse

* Advertorial in der Stuttgarter Zeitung

* Anzeigenschaltungen regional, Uberregional, international

* Poster (bestellbar)

* Flyer (bestellbar)

* Roll-up Displays (ausleihbar)

* Germans Wings Booklet

* Kleinanzeigen

* Google Adwords

Das Kapital der Region ist ihre Zukunftsfahigkeit. Die Kampagne soll ein Geflhl des Zusam-
menhalts vermitteln. Sie wurde und wird regelmaRig regional und Uberregional geschaltet.
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 Internetauftritt www.neckaralb.de
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Sagen Sie spater nicht,
Sie hidtten von nichts gewusst!

Landkreis

e
a mowmen MONCHEN
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@rmam= . [andkreis Reutlingen

O Evpte .
*.t
i In der Region Neckar-Alb werden Viskonen zu
r Landkreis Erfolgen, Dienn diser tberschaubare Wir-
Zollernalb g schaftmtandost hat viel Zulunft ohne die typi-

schen Probleme von Ballungsgdbisten. Dariber
hinaus sind die Landkreise Tobingen, Reutfingen
uid Zollerna b auch superginsig zu erreichen.
comnr (@ rnee D dutobabien A8 il AS1 ind put susgpelion-
* te Schnellstrafien bringen Sie auf dirdkem Weg
. zu uns. Dher internarionabe Flughafen Sturggare
Bt genauso vor unserer Hawstilre wie die neusr
Landesrnesse. Und wenn wir schon dabet snd,
wollen wir auch noch auf unsere Hochschulen
won internationalem Ruf. wnzere Fnrlc}nmg
aufl Welniveau, das giinstige Bauland, die vielen
hoch qualifizserten Fachkrifte sowie unsers
om hohe Lebensqualitat hinweisen.

Dias und nech viel mehr ober die innovative Region

Meckar-Al arfihren Sie unver: www.neckaralb.de, Tublng&l‘l ‘
www. tourismus-schwachische-alb.de R&ut[ingen
and-yevew-kinderbntrenng neces b, Zollernalb | ResionNeckarAlb
Meckar-Alb — anch ein interessanter Standorr fur Sie. Zukinft — wir haben schon mal angefangen.
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Internetportale der Region

> www.neckaralb.de

Die Internetseiten der Standortagentur, das Internetportal www.neckaralb.de, enthalt alle
wichtigen Informationen tber die Region, von Wirtschaftsnachrichten Gber kulturelle Veran-
staltungen bis hin zu freien Gewerbeflachen. Aulterdem finden sich tagesaktuelle Meldungen
Uber Messen sowie Veranstaltungen in den Gesellschafterkommunen. Die fiir auslandische
Investoren interessanten Informationen stehen auch auf Englisch, Spanisch, Japanisch, Chi-
nesisch und Russisch zur Verfigung. Die Webseite erfreut sich nach wie vor einer wachsen-
den Akzeptanz, mehr als 10.000 Besucher informieren sich jeden Monat Uber die Highlights
der Region. Damit stieg die durchschnittliche Besucherzahl im Vergleich zum Vorjahr um
rund ein Drittel. Der Rekord der Besucherzahlen lag im Jahr 2008 bei tGber 12.500 Besu-
chern.

»  www.tourismus-schwaebische-alb.de

Der InfoPool Tourismus ist eine Datenbank speziell zur Férderung von Tourismus- und Frei-
zeitangeboten sowohl fur Urlauber als auch fir Geschéftsreisende und Burger der Region.
Grund genug fir die Standortagentur, dieses touristische Potenzial fur die Vermarktung der
Region Neckar-Alb zu nutzen. Ende 2005 freigeschaltet, hat sich die Seite inzwischen gut
etabliert. In 2008 waren die Besucherzahlen erstmals ricklaufig — die durchschnittliche Be-
sucherzahl lag 2007 bei gut 10.000 und im Jahr 2008 bei knapp 7.000 Besuchern pro Monat.
Der Grund hierfir liegt darin, dass in der Anfangsphase des neuen Webportals mehr Mittel
fur die direkte Vermarktung ausgegeben wurden. 2008 lag der Schwerpunkt jedoch auf Inve-
stitionen in die inhaltliche Erweiterung der Webseite, u. a. in den Aufbau einer englischen
und franzoésischen Version. In der Verlinkung mit der Website www.neckaralb.de stellen bei-
de Portale eine umfassende und aktuelle Information tber die Angebote und Aktivitaten der
Region dar.

Der InfoPool bietet mehr als 3.000 Informationen zu Themen wie Land & Leute, Schlafen &
Traumen, Essen & Trinken, Veranstaltungen und Shopping. Das Portal ist mit vorhandenen
Angeboten von Kommunen und Verbanden vernetzt.

Ein besonders besucherfreundliches Tool ist der Routenplaner, mit dem sich der Gast seine
Reiseroute quer durch die Region entsprechend seines Verkehrsmittels selbst interaktiv zu-
sammenstellen kann - eine besondere Serviceleistung der Standortagentur, um die Touris-
musregion Neckar-Alb fir potenzielle Gaste noch attraktiver vermarkten zu kénnen.

» Werbung fiir die Internetseiten u. a. Gber folgende Malnahmen:

» Die Vermarktung des Portals erfolgt Uber diverse Anzeigenwerbungen und Uber
ein Schild an der B 27 aus Stuttgart kommend.

Bannerschaltungen bei der wohl bekanntesten Internetsuchmaschine ,google”
Seit Oktober 2006 wird ein Werbetaxi in Berlin eingesetzt. Der Fahrer stammt aus
der Region und hat Werbematerial fur die Fahrgaste parat.

Auf allen Werbematerialien der Standortagentur ist die Internetadresse abge-
druckt (Flyer, Poster, Rollup-Displays etc.)

Regionale, Uberregionale und internationale Anzeigenschaltungen

vV VYV VYV

Messebeteiligungen

Mit personlicher Teilnahme oder Katalogausstellungen auf zahlreichen Messen soll der Be-
kanntheitsgrad der Region Neckar-Alb noch weiter geférdert werden. Dabei wurden stets
gemeinsam mit einzelnen Gesellschaftern die Messestande besetzt, um diese dadurch in
den Mittelpunkt zu riicken.
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Im Jahr 2008 wurden folgende Messen besucht:

* MOTEK - Messeauftritt
* Expo Real - Messeauftritt
* TopClinica - Messeauftritt
* Arab Health - Katalogausstellung
* Medica - Katalogausstellung
* Subcontracting - Katalogausstellung
* CeBit - Katalogausstellung
* electronica - Katalogausstellung

Anzeigenschaltungen u. a. in folgenden Medien:

* Stuttgarter Zeitung mit einem Sonderbeitrag im Advertorial

* Suddeutsche Zeitung

* Regionen Guide, Beilage Germanwings Magazin

* auto.world

» Sudwestpresse, Beilage Handwerk in der Region

* Business Baden-Wdrttemberg

* Industrieanzeiger, Sonderausgabe Supplier's World

» Schwabisches Tagblatt

* Reutlinger General-Anzeiger

* Telefonbuch Reutlingen, Tubingen, Zollernalb

* Diverse AHK-Zeitungen in Argentinien, Baltikum, Fra_nkreich,
Griechenland, Japan, Marokko, Mexiko, Norwegen, Osterreich, Schweiz,
Spanien, Tschechien, Turkei und USA

Dabei konnten mit der kompletten Anzeigenschaltung im Jahr 2008 insgesamt 4.131.400
Leser erreicht werden (im Vorjahr lag der Wert bei 2.904.300 Lesern).

Pressemitteilungen und Verdffentlichungen

In diversen Zeitungen und Zeitschriften mit einer Gesamtauflage von 550.340 (Vorjahr:
937.900) wurden die Aktivitdten der Standortagentur in Form von Pressemitteilungen und
Veroffentlichungen publik gemacht, um die Leser Uber die Vielzahl der Leistungen zu infor-
mieren. Veroéffentlichungen in folgenden Printmedien:

* Zollern-Alb-Kurier

* Alb-Bote

* Reutlinger General-Anzeiger

» Schwabisches Tagblatt

» Schwarzwalder Bote

Beitrédge und Publikationen

Uber zahlreiche Beitrage in diversen Printmedien konnten weitere 3.188.260 Leser erreicht
werden (2007 lag die Zahl der erreichten Leser bei 1.970.300).
Die Beitrage erschienen unter anderem in:

« Stuttgarter Zeitung/Nachrichten

* Business Baden-Wirttemberg

* Industrieanzeiger

* impulse — Das Unternehmer Magazin

* Reutlinger General-Anzeiger

» Schwabisches Tagblatt
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* Alb-Bote

* TUbinger Wochenblatt
* Schwarzwalder Bote

* Diverse AHK-Magazine

Clusterbezogene Investorensuche

Aufbauend auf der fir die Region Neckar-Alb durchgefuhrten Clusteranalyse erfolgt seit
2006 eine zielgruppenorientierte Investorenansprache, sowohl zur Forderung des Wissen-
stransfers als auch zur Anbahnung von Kooperationen. Als Cluster wurden die Bereiche Ma-
schinenbau, Automobilzuliefertechnik, Textil- und Bekleidungstechnik, Medizintechnik,
Holzwirtschaft und regenerative Energien sowie Biotechnologie identifiziert.

Fur das Cluster Medizintechnik prasentierte sich die Standortagentur im Rahmen der medi-
zinischen Fachtagung der Gesellschaft Deutscher Naturforscher und Arzte (GDNAE) vom
19. - 22.09.2008. Den Besuchern wurde der Standort Neckar-Alb hinsichtlich des medizin-
technischen Schwerpunkts und darliber hinaus vorgestellt.

> Veroffentlichungen Cluster Medizintechnik u. a. im:

» Schwabisches Tagblatt > ,Geballte Kompetenz fiir die Zukunft"

* Schwarzwalder Bote - ,Pfister informiert sich Gber Medical Valley®
* Stadtspiegel Hechingen > ,Kompetenznetzwerk Medical Valley*

* Hechingen mit der Standortagentur Neckar-Alb auf der TopClinica

> Veroffentlichungen Cluster Textiltechnik u. a. in diesen Medien:

* Homepage GTE Deutschland - ,Neckar-Alb — Textilkompetenz in Europa“
« fff forward textile technologies - ,Standort von Uber 220 Unternehmen

der Textilbranche®
* Revista de la Industria Textil - ,La region textile ,Neckar-Alb“....

Weitere Aktivitidten

» Standortprasentation Wien

» Standortprasentation Zirich

» Taxi Berlin

> Premiumpaket Osterreich / Tiirkei: Anzeigen- und Bannerschaltung auf AHK-Websites
» Werbeaktionen in OUTLETCITY Metzingen

¢ Evaluierungsstudie Uber die Aktivitdten der Standortagentur:

In Zusammenarbeit mit Prof. Dr. Marco Schmah und Dipl.-Ing. Ernst-Carsten Greilich von
der ESB Reutlingen wurde im Herbst 2008 eine Evaluierungsstudie durchgefiuhrt. Das
Ziel der Befragung von Gesellschaftern, Nicht-Gesellschaftern, Unternehmen und regio-
nalen Experten war in erster Linie, die einzelnen Aktivitaten der Standortagentur zu be-
werten. Die hohe Rucklaufquote von Uber 24 % und die mit ,gut‘ bis ,sehr gut einge-
stuften Aktivitdten zeugen von der gro3en Anerkennung, die die Arbeit der Standorta-
gentur erhalt. Die Standortagentur wird demnach als duf3erst aktive Organisation wahr-
genommen. Verbesserungsvorschlage wie die Modernisierung des Internetauftritts
www.neckaralb.de und der wiederholte Einsatz von Fachvortragen zur Erhéhung der Au-
Renwirkung sollen bereits im Jahr 2009 realisiert werden.

¢ Bereitstellung von Flyern fur die AOK-Tagung: Es wurden flr eine Tagung der AOK-
Zahnkliniken jeweils 30 Flyer der Standortagentur und des Tourismus Schwabische-Alb
zur Verfugung gestellt. Diese Tagung richtete sich an Fihrungskrafte als auch an Mitar-
beiter der bundesweiten AOK-Zahnkliniken.

Seite 13 von 14


www.neckaralb.de

¢ Rotary Distriktkonferenz: Prasentation der Standortagentur mit eigenem Stand, verteilt
wurde Infomaterial und die ,Neckar-Alb Guide“-Broschire zusammen mit Neckar-Alb Ta-
schen.

¢ Bereitstellung von Roll-ups und der Neckar-Alb-Broschure: Es wurden fiur den Festakt
und Umzug des Landesfeuerwehrtages am 20.06.2008 einige Broschiren des Neckar-
Alb Guides und zwei Roll-ups zur Verfigung gestellt. Die Besucherzahl dieses Ereignis-
ses umfasste ca. 500 - 600 Teilnehmer.

¢ Bereitstellung von Roll-ups, Image Flyern, Tourismusflyer und der Neckar-Alb-Broschire
fur das Weinfest der Partnerstadt Mezzocorona (Italien) der Gemeinde Dusslingen. Zu-
satzlich wurden hier 60 Neckar-Alb Taschen fir besondere Gaste zur Verfiigung gestellt.

¢ Informationsveranstaltungen fur die Gemeinderate in der Region

¢ LKW-Werbeaktion: 3 LKWs der regionalen Speditionen Betz und Barth sind mit Planen
ausgestattet worden, die das Logo der Standortagentur tragen.

7. Ausblick

Regionales und Uberregionales Marketing nutzt allen Stadten und Gemeinden der Region.
Die Standortagentur prasentiert bei Messeauftritten die einzelnen Gesellschafter. Konkrete
Erfolge durch regionales und tberregionales Marketing — wie Investitionen am Standort oder
die Verbesserung der Arbeitsmarktsituation — werden sich mittel- und langfristig zeigen.

> Aktivitaten in 2009 sind u. a.:

« Uberarbeitung des Internetportals www.neckaralb.de

* Fachprasentationen in den Niederlanden, Italien und Schweden
* Diverse nationale und internationale Anzeigenschaltungen

* Anzeigenuberarbeitung Textil

* Messebeteiligungen TopClinica und Expo Real

» Katalogausstellung Arab Health

* Fortsetzung der LKW-Werbeaktion

* Werbung im Reiseplan der Deutschen Bahn

* Erstellung eines neuen Masterflyers sowie einzelner Cluster-Flyer
* Journalistenreise Medizintechnik

* Newsletter an potenzielle Investoren

 Schaffung eines Internetportals ,Bildungsregion Neckar-Alb®

Angela Bernhardt Werner Hail’
Verbandsdirektorin Verwaltungsleiter
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